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FORMATION

Optimiser la stratégie médias sociaux de sa maison d'édition
Jeudi 22 septembre 2022 a Chateau-Renault

Une journée pour se perfectionner et déployer sa communication sur Facebook et Instagram

OBIECTIFS

e Appréhender les dernieres évolutions et tendances des médias sociaux
e Perfectionner son utilisation de Facebook et gagner en visibilité sur ce média
e S’installer ou déployer une communication sur Instagram

PusLIC VISE

Editeurs, community managers, responsable communication et/ou marketing.
Toute personne animant des réseaux sociaux professionnels dans le secteur du livre.

DEROULEMENT

Date : Jeudi 22 septembre 2022
Durée : 1 journée
Horaires indicatifs : 9h30 a 17h30, soit un total de 7 heures

PREREQUIS

Posséder et animer un ou des comptes professionnels sur Facebook et/ou sur Instagram (ce prérequis

sera évalué lors du questionnaire intégré a l'inscription et fera I'objet d’'une évaluation de la formatrice).

METHODES ET OUTILS PEDAGOGIQUES

Exposé et présentation de cas concrets, études de cas et travaux en sous-groupes sur les exemples des
participants.
Boite a outils pour faciliter 'animation quotidienne sur les médias sociaux.

MODALITES D’EVALUATION

Chaque participant pourra travailler sur le perfectionnement de sa propre animation de ses comptes
Facebook et Instagram : objectifs, cibles, contenus, espaces pertinents adaptés a chaque segment
éditorial.

A l'issue de la formation, une évaluation sur son déroulement sera réalisée avec les participants sur
chacun des points abordés.



PROFIL DU FORMATEUR

Stéphanie VECCHIONE est consultante et formatrice. Elle est, depuis dix ans, spécialiste de la
promotion digitale du livre, et intervient aupres de tous les acteurs de la chaine (libraires, diffuseurs,
bibliothéques, éditeurs, relations libraires).

PROGRAMME

Introduction
o Evolutions et derniéres tendances sur les médias sociaux
e Attentes des lecteurs sur les médias sociaux
Développer sa visibilité sur Facebook
e Reperes et utilité des différents espaces de Facebook (profil, page, groupe, événements)
e Présentation du fonctionnement de I'algorithme
e Gagner en visibilité en optimisant ses publications (rédaction, tonalité, image, vidéo)
e Bonnes pratiques des acteurs du livre sur ce média
Capter un nouveau lectorat sur Instagram
e Compréhension les enjeux liés a Instagram (e-commerce, cible ados, influenceurs, etc.)
e Appréhension des différents formats proposés par ce média et de leurs usages dans le monde
du livre
e Pratique des différents formats (permanents, stories, IGTV, épingles, reels, directs)
e Maitrise de I'utilisation des hashtags
e Bonnes pratiques des acteurs du livre sur ce média
Conclusion — Projection
e 3 actions a mettre en ceuvre a court terme pour améliorer immédiatement les médias sociaux

de sa maison



